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aufs Herz: Nicht viele
Firmen haben so richtig
Erfolg damit. Die
Zeiten, in denen man
mit einfachsten Mitteln
im Web Stroh zu Gold
spinnen konnte, sind
leider vorbei. Sie
möchten mithilfe Ihrer
Website erfolgreicher
werden? Neue Kunden
gewinnen? Mehr
Umsatz und Gewinn
machen? Dann werden
Sie mit diesem Buch
sicherlich viele Aha-
Erlebnisse haben und
Ihrem Ziel näher
kommen. Mario Fischer
zeigt Ihnen, wie Sie im
Web aktiv Kunden
„abholen“ und sich für
Suchende auffindbar
machen. E-Commerce
klappt jedoch nur,
wenn Besucher nach
dem Finden auch
bleiben. Viele
Unternehmen
vergraulen ihre Kunden
unbewusst durch
unverständliche

Navigation und
kompliziert zu
bedienende Webseiten.
Dieses Buch zeigt, wie
Sie es besser machen:
Sie erhalten klare
Hinweise, umsetzbare
Anleitungen,
praxisnahe
Erläuterungen, viele
Tipps zu Tools und
zahlreiche Beispiele,
die nicht selten auch
zum Schmunzeln
anregen. Der erste Teil
zeigt Ihnen, wie Sie mit
Online-Marketing
Kunden „holen“
können, sei es durch
traditionelles Online-
Marketing wie
Newsletter und
Banner-Werbung oder
ganz modern mit
Affiliates und
insbesondere
Kundenbindung durch
Social Marketing. Im
zweiten Teil geht es
um die
Herausforderung, vom
Kunden über
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Suchmaschinen
gefunden zu werden.
Alles, was Sie brauchen
und wissen müssen,
um Ihre Webseiten für
Suchmaschinen zu
optimieren, finden Sie
detailliert in diesem
Teil. Der dritte Teil
widmet sich dem
Thema Usability. Viele
Erstbesucher
entscheiden innerhalb
einer Sekunde, ob sie
auf Ihren Webseiten
bleiben. Leicht zu
verstehende
Webseiten sind daher
das Zaubermittel für
Ihren Erfolg. Sie
erfahren, auf was Sie
bei der Gestaltung
Ihrer Webseiten
besonders achten
müssen, wie Ihre
Besucher „ticken“, was
sie von Ihnen erwarten
und wie Sie diese
Erwartungen optimal
erfüllen. Sie lernen
ebenfalls, wie Sie die
Qualität Ihres

Webauftritts
abschätzen und mit
eigenen Mitteln prüfen
können. Im vierten Teil
stellt Ihnen der Autor
nützliche Tools vor, die
Sie bei Ihrer Arbeit im
Web unterstützen.
Diese umfassend
aktualisierte und
erweiterte Neuauflage
des Bestsellers enthält
zahlreiche neue Inhalte
wie z.B. zum Affiliate
und Social Marketing.
Weber, Habermas
and Transformations
of the European
State MITP-Verlags
GmbH & Co. KG
Erfolgreich auf
Facebook verkaufen:
Marketing, Shops,
Strategien, Monitoring
Facebook-Marketing:
Fans gewinnen,
Gruppen aufbauen,
Fanpage bewerben
Produkte verkaufen:
Strategien und
Lösungen für
Facebook-Shops Mit



Conversion Boosting Mit Website Testing 5

5

vielen praktischen
Beispielen und
zahlreichen Tipps zu
Tools und
Dienstleistern Aus dem
Inhalt: Facebook-
Marketing-Grundlagen
Content: Zielgruppen,
Redaktionsplan,
überzeugende Inhalte,
Shitstorms
Fangewinnung:
Interaktion, SEO,
Werbung Facebook-
Gruppen: eigene
Gruppen,
Forenmarketing,
Kooperationen
Facebook-Ads:
Planung, Gestaltung,
Monitoring Facebook-
Shops: Integration,
Online-Shop-Lösungen,
Best und Worst
Practices Facebook-
Apps:
Einnahmequellen,
Crossmarketing,
Erstellung iFrames auf
Unternehmensseiten
Facebook-Payments:
Micropayment,

Integration Affiliate-
Marketing: eigenes
Programm aufsetzen,
Netzwerke auswählen,
Partner gewinnen
Newsletter-Marketing
über Facebook:
Listbuilding, Praxis
Facebook-Monitoring:
Insights, externe
Lösungen, Splittesting
Facebook-Commerce
und Recht Social-
Media-Marketing
machen alle – es wird
Zeit für Social-
Commerce! Viele
Nutzer sind mindestens
einmal am Tag auf
Facebook oder mit
ihren Smartphones
ununterbrochen online
– das sind nicht nur
potenzielle Fans,
sondern auch
potenzielle Kunden.
Mathias Kempowski
erklärt Ihnen zunächst
die Grundlagen des
Facebook-Marketings:
Was macht eine gute
Unternehmensseite
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aus? Wie gewinnen Sie
echte Fans? Und wie
können Sie sich z.B.
durch Gruppen eine
zusätzliche Community
aufbauen? Danach
geht er einen Schritt
weiter – denn das Ziel
aller Mühen soll am
Ende der Verkauf Ihrer
Produkte und
Dienstleistungen sein.
Anhand praktischer
Beispiele erfahren Sie,
wie ein erfolgreicher
Facebook-Shop
aufgebaut ist, wie Sie
ihn mit iFrames
individualisieren und
aus welchen Shop-
Lösungen Sie wählen
können. Darüber
hinaus lernen Sie, wie
Sie unter anderem
Facebook-Apps,
Affiliate-Marketing und
Newsletter einsetzen
können, um Ihren
Gewinn zu steigern. Ein
Kapitel zum Facebook-
Monitoring und
Hinweise zu

rechtlichen Fallstricken
runden das Buch ab.
Über den Autor:
Mathias Kempowski
unterstützt
Unternehmen beim
Aufbau und der
Vermarktung eigener
Firmenblogs und
Unternehmensseiten
auf Facebook. Als
Blogger gibt er Tipps
zu Themen wie
Existenzgründung und
Selbstständigkeit.
Kempowski, Facebook-
Commerce Clarkson
Potter
Zahlreiche Beiträge
und Praxisbeispiele von
Analytics-Experten
großer Firmen wie
Volkswagen, plus.de
und Deutsche Bahn
Strategische und
operative Aspekte der
Datenverknüpfung
Zukünftige
Datenanforderungen
aus Sicht von
Marketing-Fachleuten,
Agentur-Inhabern,



Conversion Boosting Mit Website Testing 7

7

Führungskräften und
Personalberatern
Vorwort von Jim
Sterne, Interviews mit
Prof. Dr. Mario Fischer,
Ossi Urchs u.a.
Seitdem die ersten
Unternehmen
erkannten, dass es
wichtig ist,
Informationen über
Kunden zu sammeln,
sind die Datenmengen
exponentiell gestiegen.
Aber erst langsam lernt
die Wirtschaft, wie
solch große
Datenmengen, auch
Big Data genannt,
richtig analysiert
werden und welch
großer Wert in der
Kombination von Daten
liegt. Auch wenn Web
Analytics und Business
Intelligence in den
meisten Unternehmen
noch unabhängig
voneinander arbeiten,
setzt allmählich ein
Umdenken ein: Der
Weg führt vom

Reporting einzelner
Erkenntnisse zu einer
integrierten
Performance-Analyse.
Ein Prozess, bei dem es
viel Raum für neue
Ideen und
Umsetzungen gibt –
hier liegen die
außerordentlich
spannenden
Herausforderungen für
Analysten. In diesem
Buch hat der
Herausgeber Ralf
Haberich zahlreiche
Analysten
zusammengebracht,
die in Beiträgen und
Interviews zu Wort
kommen. Im ersten
Teil des Buches
beschreiben sie die
neuen Entwicklungen
der Analyse und das
mögliche
Zusammenwachsen
von Web Analytics und
Business Intelligence.
Im zweiten Teil zeigen
sie, wie die Analyse
bereits in großen
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Unternehmen in der
Praxis umgesetzt wird.
Angesichts dieser
Daten, die nur auf
Erfassung warten,
haben sich
Unternehmen bisher
aber hauptsächlich auf
eine Frage
konzentriert: Wie
sammeln wir diese
vielen Daten? Gleich
wichtig scheint die
Frage: Wofür nutzen
wir diese Daten? Im
dritten Teil des Buches
fi nden Sie Beispiele,
die genau diese Frage
beantworten und
zeigen, wofür die
gewonnenen Daten
genutzt und zur
Optimierung
verwendet werden
können. In Teil 4 wird
die Weiterentwicklung
der Datenanalyse
diskutiert und es
werden neue
Herausforderungen für
Ausbildung und Qualifi
kationen eines

Analysten aufgezeigt.
Die Experten aus
Theorie und Praxis
geben Ihnen in diesem
Buch den aktuellsten
und besten Einstieg,
wenn Sie verstehen
wollen, wie Sie in
diesem neuen Zeitalter
wettbewerbsfähig
bleiben können und
aus Daten Wissen und
Handlungsempfehlung
en ableiten wollen.
Google+ MITP-Verlags
GmbH & Co. KG
This book covers
elementary discrete
mathematics for
computer science and
engineering. It
emphasizes
mathematical
definitions and proofs
as well as applicable
methods. Topics
include formal logic
notation, proof
methods; induction,
well-ordering; sets,
relations; elementary
graph theory; integer
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congruences;
asymptotic notation
and growth of
functions;
permutations and
combinations, counting
principles; discrete
probability. Further
selected topics may
also be covered, such
as recursive definition
and structural
induction; state
machines and
invariants;
recurrences;
generating functions.
Artificial Intelligence in
Healthcare MIT Press
Mit Google+ hat sich
Google ein soziales
Netzwerk geschaffen,
das im Markt gegen die
Konkurrenz ansteht.
Das mit klarem Design
und Innovationen
überzeugende
Netzwerk will künftig
zentrale Schaltstelle
für alle Google-Dienste
werden. Über 100
Millionen Menschen

sind bereits
angemeldet und durch
die
Unternehmensseiten,
den +1-Button sowie
die zunehmende
Integration in die
Websuche wird
Google+ im Online-
Marketing künftig eine
wichtige Rolle spielen.
Das Buch erklärt
Schritt für Schritt, wie
man Google+ effektiv
nutzt, nachhaltige
Strategien für mehr
Reichweite entwickelt
und erfolgreich
umsetzt.
Popular Science MIT
Press
The process of user-
centered innovation:
how it can benefit both
users and
manufacturers and
how its emergence will
bring changes in
business models and in
public policy.
Innovation is rapidly
becoming
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democratized. Users,
aided by
improvements in
computer and
communications
technology,
increasingly can
develop their own new
products and services.
These innovating
users—both individuals
and firms—often freely
share their innovations
with others, creating
user-innovation
communities and a rich
intellectual commons.
In Democratizing
Innovation, Eric von
Hippel looks closely at
this emerging system
of user-centered
innovation. He explains
why and when users
find it profitable to
develop new products
and services for
themselves, and why it
often pays users to
reveal their
innovations freely for
the use of all.The trend

toward democratized
innovation can be seen
in software and
information
products—most
notably in the free and
open-source software
movement—but also in
physical products. Von
Hippel's many
examples of user
innovation in action
range from surgical
equipment to
surfboards to software
security features. He
shows that product and
service development is
concentrated among
"lead users," who are
ahead on marketplace
trends and whose
innovations are often
commercially
attractive. Von Hippel
argues that
manufacturers should
redesign their
innovation processes
and that they should
systematically seek out
innovations developed
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by users. He points to
businesses—the
custom semiconductor
industry is one
example—that have
learned to assist user-
innovators by providing
them with toolkits for
developing new
products. User
innovation has a
positive impact on
social welfare, and von
Hippel proposes that
government policies,
including R&D
subsidies and tax
credits, should be
realigned to eliminate
biases against it. The
goal of a democratized
user-centered
innovation system,
says von Hippel, is well
worth striving for. An
electronic version of
this book is available
under a Creative
Commons license.
Designed for Digital
CreateSpace
This is the second,

revised and expanded
edition. The first
edition was published
under the slightly
longer title "How to
Take Smart Notes. One
Simple Technique to
Boost Writing, Learning
and Thinking - for
Students, Academics
and Nonfiction Book
Writers". The key to
good and efficient
writing lies in the
intelligent organisation
of ideas and notes.
This book helps
students, academics
and other knowledge
workers to get more
done, write intelligent
texts and learn for the
long run. It teaches
you how to take smart
notes and ensure they
bring you and your
projects forward. The
Take Smart Notes
principle is based on
established
psychological insight
and draws from a tried
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and tested note-taking
technique: the
Zettelkasten. This is
the first
comprehensive guide
and description of this
system in English, and
not only does it explain
how it works, but also
why. It suits students
and academics in the
social sciences and
humanities, nonfiction
writers and others who
are in the business of
reading, thinking and
writing. Instead of
wasting your time
searching for your
notes, quotes or
references, you can
focus on what really
counts: thinking,
understanding and
developing new ideas
in writing. Dr. Sönke
Ahrens is a writer and
researcher in the field
of education and social
science. He is the
author of the award-
winning book

“Experiment and
Exploration: Forms of
World Disclosure”
(Springer). Since its
first publication, How
to Take Smart Notes
has sold more than
100,000 copies and
has been translated
into seven languages.
Geld 2.0 MITP-Verlags
GmbH & Co. KG
This is the second
edition of Travis
Oliphant's A Guide to
NumPy originally
published electronically
in 2006. It is designed
to be a reference that
can be used by
practitioners who are
familiar with Python
but want to learn more
about NumPy and
related tools. In this
updated edition, new
perspectives are
shared as well as
descriptions of new
distributed processing
tools in the ecosystem,
and how Numba can be
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used to compile code
using NumPy arrays.
Travis Oliphant is the
co-founder and CEO of
Continuum Analytics.
Continuum Analytics
develops Anaconda,
the leading modern
open source analytics
platform powered by
Python. Travis, who is a
passionate advocate of
open source
technology, has a Ph.D.
from Mayo Clinic and
B.S. and M.S. degrees
in Mathematics and
Electrical Engineering
from Brigham Young
University. Since 1997,
he has worked
extensively with
Python for
computational and
data science. He was
the primary creator of
the NumPy package
and founding
contributor to the SciPy
package. He was also a
co-founder and past
board member of

NumFOCUS, a non-
profit for reproducible
and accessible science
that supports the
PyData stack. He also
served on the board of
the Python Software
Foundation.
The Nature of Business
Transformation MIT
Press
In this Wall Street
Journal bestseller, why
the future of work
requires the
deconstruction of jobs
and the reconstruction
of work. Work is
traditionally
understood as a “job,”
and workers as
“jobholders.” Jobs are
structured by titles,
hierarchies, and
qualifications. In Work
without Jobs, the Wall
Street Journal
bestseller, Ravin
Jesuthasan and John
Boudreau propose a
radically new way of
looking at work. They
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describe a new “work
operating system” that
deconstructs jobs into
their component parts
and reconstructs these
components into more
optimal combinations
that reflect the skills
and abilities of
individual workers. In a
new normal of rapidly
accelerating
automation, demands
for organizational
agility, efforts to
increase diversity, and
the emergence of
alternative work
arrangements, the old
system based on jobs
and jobholders is
cumbersome and
ungainly. Jesuthasan
and Boudreau’s new
system lays out a
roadmap for the future
of work. Work without
Jobs presents real-
world cases that show
how leading
organizations are
embracing work

deconstruction and
reinvention. For
example, when a robot,
chatbot, or artificial
intelligence takes over
parts of a job while a
human worker
continues to do other
parts, what is the
“job”? DHL found some
answers when it
deployed social
robotics at its
distribution centers.
Meanwhile, the
biotechnology
company Genentech
deconstructed jobs to
increase flexibility,
worker engagement,
and retention. Other
organizations achieved
agility with internal
talent marketplaces,
worker exchanges,
freelancers,
crowdsourcing, and
partnerships. It’s time
for organizations to
reboot their work
operating system, and
Work without Jobs
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offers an essential
guide for doing so.
Sternstunde für
Unternehmer
2011/2012 BoD –
Books on Demand
This book critically
engages Jürgen
Habermas's
comprehensive vision
of constitutional
democracy in the
European Union. John
P. McCormick draws on
the writings of Max
Weber (and
Habermas's own
critique of them) to
confront the difficulty
of theorizing
progressive politics
during moments of
radical state
transformation. Both
theorists employ
normative and
empirical categories,
drawn from earlier
historical epochs, to
analyze contemporary
structural
transformations:

Weber evaluated the
emergence of the
Sozialstaat with
antedated categories
derived from
nineteenth-century and
premodern historical
examples; while
Habermas understands
the EU almost
exclusively in terms of
the liberal
(Rechtsstaat) and
welfare state
(Sozialstaat)
paradigms. Largely
forsaking the focus on
structural
transformation that
characterized his early
work, Habermas
conceptualizes the EU
as a territorially
expanded nation-state.
McCormick
demonstrates the
deficiencies of such an
approach and outlines
a more appropriate
normative-empirical
model, the
supranational
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Sektoralstaat, for
evaluating prospects
for constitutional and
social democracy in
the EU.
Conversion Boosting
mit Website Testing
Springer
Digitalisierung im
Marketing heißt
Automatisieren und
Innovieren. Neues
ausprobieren und
schneller lernen, was
gut ist und was nicht.
Digitales Marketing
produziert in Echtzeit
Kennzahlen. Wer diese
Zahlen nutzt, um Gutes
auszubauen und
Schlechtes zu stoppen,
weiß, warum Growth
Marketing als
Geheimtipp zu
messbar mehr
Marketingerfolg
gehandelt wird. Agiles
Arbeiten, Design
Thinking und New
Work sind die
Elemente einer
funktionierenden

Growth-Marketing-
Strategie. Endlose
Abstimmungsmarathon
s, Abteilungsdenken
und Datensilos
gehören abgeschafft.
CRM-Systemen und
effizientem Marketing-
Ressource-
Management gehört
die Zukunft. Welche
KPIs führen zu mehr
Performance? Wie sieht
eine perfekte
Landingpage aus? Wie
kann die Customer
Journey und die
Customer Experience
optimiert werden? In
diesem Buch zeigen 30
Fachexperten, wie
Growth Marketing
umgesetzt werden
kann und verraten
Tipps und Tricks zu
SEO und SEA, E-Mail-,
Social-Media- und
Content-Marketing mit
zahlreichen
Praxisbeispielen.
Quotations from
Chairman Mao Tse-
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Tung MIT Press
At long last, Sarah
Britton, called the
“queen bee of the
health blogs” by Bon
Appétit, reveals 100
gorgeous, all-new
plant-based recipes in
her debut cookbook,
inspired by her wildly
popular blog. Every
month, half a million
readers—vegetarians,
vegans, paleo
followers, and gluten-
free gourmets
alike—flock to Sarah’s
adaptable and
accessible recipes that
make powerfully
healthy ingredients
simply irresistible. My
New Roots is the
ultimate guide to
revitalizing one’s
health and palate, one
delicious recipe at a
time: no fad diets or
gimmicks here.
Whether readers are
newcomers to natural
foods or are already

devotees, they will
discover how easy it is
to eat healthfully and
happily when whole
foods and plants are at
the center of every
plate.
Work without Jobs
MITP-Verlags GmbH &
Co. KG
Introduces machine
learning and its
algorithmic paradigms,
explaining the
principles behind
automated learning
approaches and the
considerations
underlying their usage.
Future Digital Business
Sönke Ahrens
Unternehmen aller
Größenordnungen, z.
B. Onlineshop-
Betreiber und
selbständige Blogger,
haben es längst
erkannt: ein Blog ist
ein starkes Mittel, um
eine große Reichweite
zu erzielen, um damit,
teilweise indirekt,
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eigene Produkte und
Dienstleistungen
bekannt zu machen.
Doch welche
Marketing-Instrumente
und Strategien können
eingesetzt werden, um
die Möglichkeiten eines
Blogs auszuschöpfen?
In diesem Buch werden
die wichtigen Online
Marketing -
Instrumente für
Blogger vorgestellt. Es
unterstützt beim
Aufbau eines Blogs,
beim Generieren von
Traffic und bei der
Monetarisierung.
Wissenschaftliche
Methoden, die sich
tatsächlich in der
Praxis bewährt haben,
kommen dabei ebenso
zur Anwendung wie
Methoden, die sich rein
aus der Praxis
entwickelt haben. Ziel
dieses Buches ist es,
umfangreiches Wissen
an Blogger als
Einzelpersonen aber

auch an
Unternehmens-Blogger
weiterzugeben und
diesen Lesern damit
einen echten Vorteil zu
verschaffen.
Website Boosting 2.0
Hüthig Jehle Rehm
Awarded a Silver Medal
in the category Human
Resources and
Employee Training
from the 2014 Axiom
Business Book Awards
• Create the inclusive,
high performance
workforce needed to
succeed in an
increasing multicultural
society and global
marketplace• Learn
how global
organizations and
leading professional
associations develop
integrated HR/diversity
talent strategies, and
the specific challenges
they face• Get
practical tools to
assess integrated
HR/diversity strategic
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planning, and see why
organizations are not
making more diversity
progress• Develop
specific performance
indicators to track your
progress in
implementing
synergistic HR/diversity
approaches• Case
studies of SHRM,
federal and state
government, global
corporations, and
higher education
illustrate systematic,
integrated HR/diversity
effortsFor HR
professionals and
leaders, chief diversity
officers, line managers,
and executives in the
private and public
sectors and higher
education, this book
presents a systematic
approach to integrating
HR practices and
strategic diversity
initiatives to create the
inclusive, high
performance workforce

that every enterprise
and institution needs
to succeed in an
increasingly
multicultural society
and global
marketplace.The
authors’ point of
departure is that talent
is the primary strategic
asset necessary for
organizational survival
and success in a
demographically
diversifying and
globally interconnected
world. Organizations
seeking to attain their
full potential in this
new talent frontier
must optimize their
human capital
resources by the
deliberate
development of
synergy between
human resource (HR)
and diversity
programs. Failure to
integrate and
coordinate these two
functions will erode
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organizational
competitiveness,
whether it is in
developing new
markets, products,
programs, or
services.As the first
book to provide a
concrete roadmap to
integrated HR and
diversity strategy, the
authors identify two
critical practices: talent
management through
the orchestration of HR
and diversity programs
to enhance
organizational
capability by
unleashing, mobilizing,
nurturing, and
sustaining the
contributions of a
diverse and talented
workforce; and talent
sustainability through
the close integration of
HR and diversity to
continuously develop
systems, structures,
processes, and a
culture that heighten

employee
commitment,
engagement, and
inclusion. They further
believe that there
should be a
commonality of
practice across all
types of organizations,
and that each sector
can learn from the
others to accelerate its
adaptation to today’s
rapidly shifting national
and global
realities.Based on the
most current research
and on interviews with
HR and diversity
leaders in major
organizations, this
book provides the
reader with concrete
strategies and practical
tools for implementing
a successful and
sustainable talent
management program.
It also addresses
common barriers to the
development of
synergistic HR and
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diversity strategy, and
how to overcome
them.Given the
evolutionary nature of
the integration of HR
and diversity, the
authors present nine
extensive case studies
from all organizational
sectors, as well as from
the two leading Human
Resource professional
associations – the
Society for Human
Resource Management
(SHRM) and the
College and University
Professional
Association for Human
Resources (CUPA-HR) –
to illustrate the
dynamic intersection
between HR and
diversity practices.
Optimization for
Machine Learning
Read Books Ltd
Das
Suchmaschinenmarketi
ng umfasst die
Teilelemente
Suchmaschinenoptimie

rung und
Suchmaschinenwerbun
g. Durch die steigende
Bedeutung des
Internets, insbesondere
im wirtschaftlichen
Bereich, ist
Suchmaschinenmarketi
ng sowohl für den
langfristigen als auch
den kurzfristigen Erfolg
im Internet eine
entscheidende
Disziplin. Durch die
Fähigkeit, große
Datenmengen zu
übertragen und zu
visualisieren, schafft
das Internet ein
weitreichendes
Optimierungspotenzial,
welches
Suchmaschinenmarketi
ng-Werkzeuge (SEO-
Tools) identifizieren
und freisetzen können.
Diese Studie
beschäftigt sich
deshalb mit den
Möglichkeiten und
Grenzen von
ausgewählten
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Werkzeugen und stellt
deren Eigenschaften
einander gegenüber.
Diese Untersuchung
fasst ihre Erkenntnisse
in einer Bewertung
zusammen. Weiterhin
liefern die Ergebnisse
einer Umfrage zu
wichtigen
Anhaltspunkten der
Werkzeuge einen
Einblick in die Meinung
der Wirtschaft.
Interviews mit
Anwendern und
Experten runden die
Studie ab.
The MIT Encyclopedia
of Communication
Disorders Harvard
Business Press
Quotations from
Chairman Mao Tse-
Tung' is a volume of
selected statements
taken from the
speeches and writings
by Mao Mao Tse-Tung,
published from 1964 to
1976. It was often
printed in small

editions that could be
easily carried and that
were bound in bright
red covers, which led
to its western moniker
of the 'Little Red Book'.
It is one of the most
printed books in
history, and will be of
considerable value to
those with an interest
in Mao Tse-Tung and in
the history of the
Communist Party of
China. The chapters of
this book include: 'The
Communist Party',
'Classes and Class
Struggle', 'Socialism
and Communism', 'The
Correct Handling of
Contradictions Among
The People', 'War and
Peace', 'Imperialism
and All Reactionaries
ad Paper Tigers', 'Dare
to Struggle and Dare to
Win', et cetera. We are
republishing this
antiquarian volume
now complete with a
new prefatory
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biography of Mao Tse-
Tung.
Understanding Machine
Learning Taylor &
Francis
How inclusive methods
can build elegant
design solutions that
work for all. Sometimes
designed objects reject
their users: a computer
mouse that doesn't
work for left-handed
people, for example, or
a touchscreen payment
system that only works
for people who read
English phrases, have
20/20 vision, and use a
credit card. Something
as simple as color
choices can render a
product unusable for
millions. These
mismatches are the
building blocks of
exclusion. In Mismatch,
Kat Holmes describes
how design can lead to
exclusion, and how
design can also
remedy exclusion.

Inclusive design
methods—designing
objects with rather
than for excluded
users—can create
elegant solutions that
work well and benefit
all. Holmes tells stories
of pioneers of inclusive
design, many of whom
were drawn to work on
inclusion because of
their own experiences
of exclusion. A gamer
and designer who
depends on voice
recognition shows
Holmes his “Wall of
Exclusion,” which
displays dozens of
game controllers that
require two hands to
operate; an architect
shares her firsthand
knowledge of how
design can fail
communities, gleaned
from growing up in
Detroit's housing
projects; an
astronomer who began
to lose her eyesight



24

24 Conversion Boosting Mit Website
Testing

2024-07-27

adapts a technique
called “sonification” so
she can “listen” to the
stars. Designing for
inclusion is not a feel-
good sideline. Holmes
shows how inclusion
can be a source of
innovation and growth,
especially for digital
technologies. It can be
a catalyst for creativity
and a boost for the
bottom line as a
customer base
expands. And each
time we remedy a
mismatched
interaction, we create
an opportunity for
more people to
contribute to society in
meaningful ways.
Advances in Design,
Simulation and
Manufacturing V
Kogan Page Publishers
This book reports on
topics at the interface
between
manufacturing and
materials engineering,

with a special
emphasis on smart and
sustainable
manufacturing. It
describes innovative
research in design
engineering and
manufacturing
technology, covering
the development and
characterization of
advanced materials
alike. It also discusses
key aspects related to
ICT in engineering
education. Based on
the 5th International
Conference on Design,
Simulation,
Manufacturing: The
Innovation Exchange
(DSMIE-2022), held on
June 7-10, 2022, in
Poznan, Poland, this
first volume of a 2-
volume set provides
academics and
professionals with
extensive information
on trends and
technologies, and
challenges and
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practice-oriented
experience in all the
above-mentioned
areas.
Deep Learning for
Coders with fastai
and PyTorch MIT
Press
Das umfassende
Praxis-Handbuch E-
Mail-Verteiler aufbauen
und Maßnahmen
planen Klickstarke E-
Mails und Newsletter
gestalten Messen,
auswerten und
Erkenntnisse ableiten
Rechtliche Aspekte
kennen, Spam-Filter
umgehen Aus dem
Inhalt: Teil I: E-Mails
aus historischer und
technischer Sicht Teil
II: Einordnung im
Marketing-Mix und
Versandlösungen
Vorzüge, Grenzen,
Ziele und Formen von
E-Mail-Marketing
Versandlösung
auswählen Teil III: E-
Mail-Verteiler auf- und

ausbauen Erfolgreiche
Formulare
Kontaktpunkte für
Adressen
Adressqualität
sicherstellen Teil IV:
Planung Die
Kommunikationsstrate
gie Automatisierung
nutzen Teil V: E-
Mailings und
Newsletter gestalten
Layout-Typen und
Templates Die
Newsletter-Struktur
Betreffzeile und
Absender Bilder
effektiv einsetzen E-
Mail-HTML und -CSS
Teil VI: Messen, testen
und auswerten
Erfolgskennziffern
analysieren Tests
erfolgreich durchführen
Data Mining Teil VII:
Trend-Themen Video-
Mails versenden E-Mail
& Social Media Mobile-
gerechte Newsletter E-
Mail & Webanalyse Teil
VIII: Rechtliche Aspekte
Profilbildung Deutscher
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Rechtsrahmen
International
versenden Teil IX:
Spamfilter passieren
Die Reputation messen
Black- und Whitelists
kennen Newsletter
authentifizieren
Zustellprobleme
beheben Keine Web-
Applikation wurde so
oft totgesagt wie die
gute alte E-Mail. Doch
Marketer möchten auf
das Medium nicht mehr
verzichten, sobald sie
einmal die Vorzüge
erkannt haben.
Professionelles E-Mail-
Marketing ist eine
besonders effektive
Marketing-Disziplin:
Newsletter und
Kampagnenmails
bieten messbar große
Erfolge bei einem
vergleichsweise
geringen
Ressourceneinsatz und
sind so mit einem
hohen Return on
Investment sehr

gewinnbringend. In
diesem Buch erfahren
Sie, wie sich E-Mails
optimal als
Marketinginstrument
einsetzen lassen.
Erfolgreich ist E-Mail-
Marketing nur, wenn
Sie eine Vielzahl von
Regeln beachten. Denn
so interessant das
Medium auf der einen
Seite ist – zugleich sind
E-Mails häufig auch ein
Ärgernis für den
Empfänger. René Kulka
zeigt, wie Sie im E-
Mail-Kanal erfolgreich
agieren und
Kundenbeziehungen
weiterentwickeln –
ohne den Abonnenten
auf die Nerven zu
gehen. Der Autor
vermittelt detailliertes
Know-how, das alle
Facetten zeitgemäßen
E-Mail-Marketings
berücksichtigt: Sie
lernen, was eine
individuelle und
überzeugend
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gestaltete Marketing-
Mail ausmacht. Sie
erfahren außerdem,
wie Sie relevante
Informationen zu
einem günstigen
Zeitpunkt an die
richtigen Abonnenten
senden. Die
Erfolgskontrolle,
rechtliche Aspekte
sowie die Spam-
Problematik werden
ebenfalls ausführlich
besprochen. Dieses
Handbuch richtet sich
sowohl an Einsteiger
als auch an Praktiker –
mit dem Ziel, eine
solide Grundlage für
den Auf- und Ausbau

ihres E-Mail-Marketings
zu legen. Über den
Autor: René Kulka ist
Email Marketing
Evangelist bei einem
der größten E-Mail-
Marketing-Dienstleister
im deutschsprachigen
Raum. Er steuert dort
den Wissenstransfer
und informiert in dem
E-Mail-Marketing-Blog
www.emailmarketing.d
e regelmäßig über
Trend- und
Praxisthemen. Er ist
darüber hinaus
Herausgeber des
Fachblogs
www.emailmarketingti
pps.de.


